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Critérios para
FOTOS E VIDEOS
PROMOCIONAIS
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Breve apresentacao

Videos promocionais:

e Factores ater em conta
e Fases do processo de criacao
e Analise de alguns exemplos

dFotos promocionais:

e Definicao

e Elementos ater em conta

e Analise de alguns exemplos

L Duvidas

JReferencias

Exercicio pratico
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Videos promocionais

DIVULGACAO
GENERO MENSAGEM

CRIATIVIDADE
MATERIAL PUBLICO-ALVO

ORCAMENTO
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Videos promocionais

Generos:

Video de depoimentos

Video com narracao

Testemunho do representante
« Participacao de actores

 Videos explicativos (com ou sem narracao)
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Videos promocionais

Fases de criacao:

* Pre-producao;
* Producao;
* Pos-producao;
« Divulgacao
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ALGUNS EXEMPLOS
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Fotos promocionais
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Definica

O objectivo das fotografias promocionais €
apresentar o produto em causa e como este €
usado, de forma a que os potenciais
compradores possam imaginar em que €& que

lhes podera ser util.
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Fotos promocionais

Elementos a ter em conta:

* Contexto
« Cenario
« Aderecos/Participantes

« Qualidade
« Clareza dainformacao

* A fotografia fala por si

Compravam o produto?

Workshop Multimédia: critérios para fotos e videos promocionais. 22 Margo’ 14
Por Ana Filipa Flores @Agueda |Espaco d’Orfeu



i B
o =

on

ll?

y

ALGUNS EXEMPLOS
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Referéncias

* Filho da PUB - Sic Radical

* Filmes da Mente

« MSTF Partners

« www.caseytempleton.com

« www.paulmarkow.com

* Professional Secrets of Advertising Photography (Paul Markow, 1999)
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